
Lesen ist Entspannung
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 Kauffrequenz / Koppelkaufpotentiale

 Soziodemographische Daten

 Zufriedenheit mit den Romanzeitschriften

 je zwei Frequenzen pro Romanzeitschrift

Leserbefragung Erlebnispresse
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3,6%

96,4%

männlich weiblich

Die Erlebnispresse wird praktisch 

ausschließlich von Frauen gelesen
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Ø-Alter
in Jahren

Erlebnispresse mit junger Leserschaft
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Anteil Rückläufe

Kernleserschaft: Frauen, 40-49 Jahre
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1%

33%

34%

32%

seltener

monatlich

2-3 Mal pro 

Monat

wöchentlich

Äußerst hohe Kauffrequenz
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Anteil Rückläufe

Kaufquelle: Pressefacheinzelhandel und 

Supermarkt dominieren (Mehrfachnennungen möglich)
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Anteil Antwort
άregelmäßig / häufigέ

Koppelkäufe: Hohe Überschneidungen
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Bekanntheitsgrad in %

Sehr hoher Bekanntheitsgrad innerhalb 

der Leserschaft
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Anteil Antwort
άregelmäßig / häufigέ

Koppelkäufe: Höchste Überschneidungen 

bei Programm- und Frauenzeitschriften
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Welche Geschichten

gefallen Ihnen am besten?

Schicksale und Bekenntnisse treffen den 

Nerv der Leserinnen
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Anteil Antwort

ñzufrieden / sehr zufriedenò

Top-Bewertungen durch die Leserinnen
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Die Erlebnispresse wird auch in 

Österreich und der Schweiz gelesen
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Vielen Dank!


